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Аннотация: В данной статье анализируется содержание концепта ПИАР 
в современном языковом сознании носителей русского языка. В условиях по-
стоянно развивающегося информационного общества концепт ПИАР стано-
вится элементом формирования общественного мнения и восприятия. Данный 
концепт, таким образом, представляет научный интерес, так как отражает 
изменения в обществе, связанные с развитием информационных технологий. 
Цель работы: изучение лексической объективации и выявление смыслового 
объема концепта в национальном сознании русского народа. Задачи: прове-
дение репрезентативной выборки испытуемых, получение списка ассоциаций, 
выявление специфики концепта ПИАР в современном языковом сознании 
путем анализа данных ассоциативного эксперимента, выделение когнитивных 
признаков концепта. Анализ концепта производится посредством метода 
свободного ассоциативного эксперимента. Материалом описываемого ис-
следования являются результаты ассоциативного эксперимента. Результатом 
исследование является выявление 8 когнитивных признаков концепта ПИАР. 
Проведенное исследование позволяет определить содержание концепта ПИАР 
в современном языковом сознании, результаты могут использоваться для 
составления толковых и переводческих словарей, а также для анализа иных 
концептов.
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Abstract: This article analyzes the content of the PR concept in the modern 
linguistic consciousness of Russian speakers. In the context of an ever-evolving 
information society, the PR concept becomes an element of shaping public opinion 
and perception. Therefore, this concept is of scientific interest, as it reflects the 
changes in society associated with the development of information technologies. 
The purpose of this work is to study the lexical objectification and identify the se-
mantic scope of the concept in the national consciousness of the Russian people. 
Tasks: conducting a representative sample of subjects, obtaining a list of associations, 
identifying the specifics of the PR concept in modern linguistic consciousness by 
analyzing the data of the association experiment, and highlighting the cognitive 
features of the concept. The concept is analyzed using the free association experi-
ment method. The material of this study is the results of the association experiment. 
The study resulted in the identification of 8 cognitive features of the PR concept. 
The conducted research allows us to determine the content of the PR concept in 
modern linguistic consciousness, and the results can be used to compile explana-
tory and translation dictionaries, as well as to analyze other concepts.
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В современных лингвистических исследованиях существует 
значительная вариативность направлений, изучающих разные 
аспекты языка. Одним из таких направлений является когнитивная 
лингвистика — наука, стремящаяся понять, как устроено человече-
ское сознание: «как человек познает действительность, как структу-
рирует сведения о мире, превращая их в знание, и как создается 
ментальное пространство» [Маслова 2007: 16]. В центре внимания 
когнитивной лингвистики — мышление человека, а также его вза-
имосвязь с языком. Механизмы взаимодействия языка и мышле-
ния — проблема, интересующая ученых не одну сотню лет. Еще 
Платон и Аристотель рассуждали об этом в своих трудах. Станов-
ление когнитивной лингвистики — науки, возникшей относительно 
недавно (окончательно оформилась в самостоятельную дисциплину 
она в 90-е годы XX века), — позволило еще немного продвинуться 
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в понимании этого вопроса. Когнитивная лингвистика, разумеется, 
не могла существовать в отрыве от других наук, поэтому прослежи-
вается ее связь с разными дисциплинами: психологией познания, 
лингвистикой, лингвокультурологией, психолингвистикой и др. 
Становление науки связывают с  работами таких американских 
ученых, как Р. Джакендофф, Дж. Лакофф, Р. Лангакер, Н. Хомский 
и некоторых других. Немалое количество и отечественных исследо-
вателей внесло свой вклад в изучение языка в когнитивном направ-
лении.

Идея исследования концепта и выявления его когнитивных при-
знаков подразумевает создание теоретической базы. Нами были 
изучены фундаментальные труды по вопросам языковой концеп-
туализации мира, языковой картины мира и  концептосферы: 
А.П. Бабушкин, Н.Н. Болдырев, А. Вежбицкая, В. фон Гумбольдт, 
В.З. Демьянков, А.А. Залевская, И.В. Зыкова, В.И. Карасик, Ю.Н. Ка-
раулов, А.А.  Кибрик, В.В.  Колесов, В.В.  Красных, В.А.  Маслова, 
М.В. Пименова, Ю.С. Степанов, В.Н. Телия, Р.М. Фрумкина, Л.О. Чер-
нейко и многих других исследователей. Также нами изучены наи-
более значимые положения лингвокультурологических исследова-
ний С.А. Аскольдова, С.Г. Воркачева, Д.С. Лихачева (концептосфера), 
описание методов исследования и  основы анализа концептов 
Е.С. Кубряковой, И.А. Стернина и З.Д. Поповой, современные ис-
следования в области когнитивной лингвистики Н.А. Бесединой, 
Т.М. Горшковой и Л.И Ручиной, Т.А. Ланге-Соболевой, Т.Б. Радбиля, 
О.И. Подкопаевой и других. А также некоторые дополнительные 
исследования, описывающие структуру и особенности ассоциатив-
ного эксперимента: А.Р.  Лурия, Ю.А.  Борисова, Н.С.  Горинова, 
Н.В. Уфимцева и другие.

В.З. Демьянков и Е.С. Кубрякова в «Кратком словаре когнитивных 
терминов» определяют когнитивную лингвистику следующим об-
разом: «лингвистическое направление, в центре внимания которо-
го находится язык как общий когнитивный механизм…», который 
играет роль в кодировании и трансформировании информации 
[Краткий словарь когнитивных терминов 1996: 53–55].

Когнитивная лингвистика за последние десятилетия прошла 
несколько стадий развития. В современной когнитивной лингви-
стике выделяют немало подходов, определившимися на сегодняш-
ний день являются следующие: культурологический, подразумева-
ющий исследование концептов как элементов культ у ры 
с использованием данных разных наук, это междисциплинарные 
исследования (такого подхода придерживался, например, Ю.С. Сте-
панов); лингвокультурологический подход исследует концепты 
в связи с национальными особенностями культуры (В.И. Карасик, 
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С.Г. Воркачев); логический — анализ с помощью логических методов 
(Н.Д. Арутюнова); семантико-когнитивный — в данном случае на-
чинают исследование с лексической и грамматической семантики 
языка (Е.С. Кубрякова, Н.Н. Болдырев); философско-семиотический 
подход изучает, как наше мышление и опыт формирует языковые 
знаки и стоящие за ними концепты (А.В. Кравченко). В данном ис-
следовании нам близок лингвокультурологический подход, так как 
цель нашего исследования — выявление когнитивных признаков 
концепта ПИАР в современном языковом сознании.

Одним из базовых понятий когнитивной лингвистики безуслов-
но является концепт. Термин «концепт» — современное наимено-
вание, но его семантическую сторону исследовали еще ученые 
средневековья (Пьер Абеляр и другие). В современном понимании 
данный термин впервые был упомянут в статье С.А. Аскольдова-Алек-
сеева «Слово и концепт» (1928 год). Для автора концепт — «мыслен-
ное образование, которое замещает нам в процессе мысли неопре-
деленное множество предметов одного и того же рода» [Аскольдов 
1997: 296]. Функция заместительства является основополагающей 
в этом определении.

Сегодня у термина «концепт» нет единого определения. Разные 
ученые понимают его по-разному. Рассмотрим наиболее классиче-
ские теории. Д.С. Лихачев, опираясь на позицию С.А. Аскольдова-
Алексеева, разрабатывает свое определение концепта. В  работе 
«Концептосфера русского языка» он говорит о том, что концепт 
формируется, когда на семантику слова накладывается личный опыт 
человека [Лихачев 1993].

Определение концепта А. Вежбицкой выглядит следующим об-
разом: «Это объект из мира “Идеальное”, имеющий имя и отража-
ющий определенные культурно обусловленные представления че-
ловека о мире “Действительность”» [Вежбицкая 1997: 46].

Р.М. Фрумкина называет концептом вербализованное понятие, 
которое должно быть отрефлексировано в культурных категориях. 
В.Н. Телия считает концепт продуктом человеческой мысли. Она 
пишет о том, что это идеальное явление, оно присуще и человече-
скому сознанию, а не только языковому. Это некий конструкт, ре-
конструирующийся с помощью внеязыкового знания и языкового 
выражения.

Е.С. Кубрякова размышляет о человеческом опыте, лежащем 
в основе языка и формирующем представление об абстрактных 
единицах. «Концепт — это оперативная содержательная единица 
памяти ментального лексикона, концептуальной системы мозга, 
всей картины мира, отраженной в человеческой психике» [Кубря-
кова 1994: 31].
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В.И. Карасик выделяет в концепте несколько сторон: образную — 
«характеристика явлений, предметов, событий, закрепленных в па-
мяти человека, воспринимаемых с помощью сенсорных органов 
чувств», понятийную — «закрепление концепта в языке» и ценност-
ную — «значение подобного образования для человека и группы» 
[Карасик 2004: 11].

По мнению Ю.С. Степанова, концепт является «сгустком культу-
ры», единицей, помогающей культуре отражаться в человеческом 
сознании [Степанов 1997: 160].

А.П. Бабушкин считает концепт «единицей коллективного со-
знания, отражающей объект реальной действительности, находя-
щейся в национальной памяти носителей» [Бабушкин 1997: 11].

При описании концепта мы придерживались определения, пред-
ложенного З.Д. Поповой и И.А. Стерниным: концепт — «дискретное 
ментальное образование, являющееся базовой единицей мыслитель-
ного кода человека, обладающее относительно упорядоченной вну-
тренней структурой, представляющее собой результат познаватель-
ной (когнитивной) деятельности личности и общества и несущее 
комплексную, энциклопедическую информацию об отражаемом 
предмете или явлении, об интерпретации данной информации 
общественным сознанием и отношении общественного сознания 
к данному явлению или предмету» [Попова, Стернин 2003: 24]. Кон-
цепт является посредником между человеком и культурой, он реа-
лизуется в языке. Концепты «хранятся в человеческом сознании 
в «свернутом» состоянии в виде образов и «разворачиваются» в речи, 
когда нам необходимо их использовать» [Попова, Стернин 2003: 84]. 
Концепт является результатом мыслительной деятельности челове-
ка, он хранит в себе информацию, способную меняться в результа-
те получаемого жизненного опыта.

Методом, использующимся для анализа материала в данном ис-
следовании, является метод свободного ассоциативного экспери-
мента.

Основателями данного метода традиционно считаются амери-
канские психологи X.Г. Кент и А.Дж. Розанов, которые впервые 
применили его в практических целях.

В отечественной лингвистике особенно выделяют исследования 
А.Р. Лурии и его учеников. Обычно выделяют три типа ассоциатив-
ного эксперимента: свободный (респондент сообщает реакцию на 
слово-стимул без каких-либо ограничений, берется первая реакция), 
цепочечный (испытуемому предлагается дать определенное коли-
чество реакций, стандартно — от 3-х до 5-ти ассоциаций) и направ-
ленный (накладывает разного рода ограничения: часть речи и др.). 
«Ассоциативные значения слов порождаются путем речемыслитель-
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ных процессов в мозге, отдельные смысловые оттенки берутся из 
более общего ассоциативного поля (фрейма), приобретенного в ходе 
жизни», — пишут И.А. Федорцева и И.В. Тубалова. В нашем иссле-
довании мы будем использовать первый вариант — свободный ас-
социативный эксперимент.

В данном исследовании мы сосредоточим внимание на анализе 
концепта ПИАР в современном языковом сознании. В условиях по-
стоянно развивающегося информационного общества концепт 
ПИАР становится элементом формирования общественного мнения 
и восприятия. Данный концепт, таким образом, представляет на-
учный интерес, так как отражает изменения в обществе, связанные 
с развитием информационных технологий.

В данной статье представлены результаты ассоциативного экс-
перимент и выводы, сделанные на их основе. Наше исследование 
подразумевает несколько этапов, ассоциативный эксперимент яв-
ляется одним из методов описания концепта. Нами принято реше-
ние сосредоточиться на вышеупомянутом способе изучения кон-
цепта, дабы полноценно и  доказательно описать полученные 
выводы. Таким образом, цель работы  — изучение лексической 
объективации и выявление смыслового объема концепта в совре-
менном языковом сознании на основе анализа ассоциативного экс-
перимента.

Исследование концепта ПИАР в современном национальном 
языковом сознании, выявление его социально, национально и куль-
турно значимых представлений потребовало проведения прямого 
свободного ассоциативного эксперимента. Данный вид эксперимен-
та подразумевает получение одной реакции на слово-стимул, при 
этом перед респондентом не ставится никаких ограничений. В ходе 
нашего исследования было опрошено 300 респондентов, принад-
лежащих к разным гендерным, возрастным, профессиональным 
и образовательным группам. Респондентами в данном случае стали 
студенты «Института филологии и  журналистики» ННГУ им. 
Н.И. Лобачевского (специальности: «Журналистика», «Социология», 
«Реклама и связи с общественностью»), студенты некоторых других 
специальностей ННГУ им. Лобачевского («Юриспруденция», «Ар-
хитектура», «Медицина» и т. д.), представители различных профес-
сий (бухгалтеры, водители, продавцы, маркетологи, врачи, учителя, 
юристы), работающие на себя предприниматели, матери, находящи-
еся в декрете по уходу за детьми, а также пожилые люди. В ходе 
данного эксперимента мы постарались расширить выборку, так как 
нашей целью стало изучение концепта в современном языковом 
сознании, а разнообразие профессиональных компетенций респон-
дентов позволяет получить достоверные результаты. Возраст ре-
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спондентов также имел значение в проведенном нами исследовании. 
В первую очередь было принято решение не включать в эксперимент 
респондентов, не достигших совершеннолетия (18 лет), так как этот 
возраст (18–20 лет) считается возрастом психологической зрелости. 
Об этом говорят разные ученые, например, авторы статьи “A Ca-
nonical Trajectory of Executive Function Maturation from Adolescence 
to Adulthood” Б. Терво-Клемменс, Ф. Дж. Калабро, А.С. Парр и др. 
пишут следующее: “… this work identifies a canonical non-linear de-
velopmental trajectory of executive function maturation that generalizes 
across datasets and assessments, with rapid age-related change from late 
childhood to early adolescence (10–15 years old), small but significant 
changes in mid-adolescence (15–18 years old), before stabilizing to adult-
levels in late adolescence (18–20 years old). The similarity in developmen-
tal trajectories is well accounted for by domain-general processes consis-
tent with theories of unitary executive function and fluid cognition” 
[Tervo-Clemmens 2003]. Таким образом, 18 лет — возраст психоло-
гической взрослости. Все исследуемые были разделены на две груп-
пы: в возрасте от 18 до 35 лет (было опрошено 80 мужчин и 100 
женщин), в возрасте от 35 лет (было опрошено 50 мужчин и 70 
женщин). Решение разделить респондентов на группы таким об-
разом было принято в связи с теорией, которая говорит о кризисе 
35 лет, называет этот период важным для когнитивного становления 
личности. Последние исследования Кембриджского университета 
высказывают мысль о том, что окончательное формирование пси-
хологической зрелости человека происходит к 30–35 годам. Напри-
мер, в статье “Topological Turning Points Across the Human Lifespan” 
ведущий автор работы доктор Алекс Маусли пишет: “Our findings 
suggest that in Western countries (i.e., the United Kingdom and United 
States of America), adolescent topological development extends to around 
32 years old, before brain networks begin a new trajectory of topological 
development… 32 years old is the strongest topological turning point of 
the lifespan. At this age, the most directional changes and a large shift in 
trajectory occur compared to the other turning points” [Mousley: 2025]. 
Это предположение подтверждает необходимость разграничения 
респондентов нашего исследования на несколько групп.

Ассоциативный эксперимент проводился посредством устного 
опроса и  письменного интернет-анкетирования. Респондентам 
предлагалось дать одну реакцию на слово-стимул. В ходе экспери-
мента было получено 300 различных реакций на слово-стимул, 28 
из которых являются единичными. Отказов выявлено не было.

На основе анализа частотности ассоциатов мы определили ядро 
концепта (его составили реакции, полученные от 24 % испытуемых), 
базовый слой (от 15 % до 5 %), ближнюю периферию (< 5 %) и даль-
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нюю периферию (индивидуальные ассоциации). В ядро вошла ре-
акция «реклама» (72). Базовый слой включает в себя следующие 
ассоциаты: продвижение (33), деньги (30), хайп (29), известность (27), 
менеджер (22), популярность (20). Ближняя периферия: блогер (5), 
кампания (5), маркетинг (5), контент (4), распространение (4), Ютуб 
(3), звезды (3), пират (3), попугай (3), СММ (2), ход (2). К дальней 
периферии мы отнесли единичные реакции: агентство, бартер, грязь, 
диджей, Елена Блиновская, желтый, журналист, инстасамка, Катя 
Адушкина, ложь, Мегафон, накрутка, обман, общественный, первый, 
пир, популяризация, работа, разглашение, рекомендации, синий, 
соцсеть, Телеграм, успех, фальшь, черный, шумиха, Шурыгина. 
Всего 28 реакций.

Ядром концепта ПИАР стала ассоциация «реклама». Предполо-
жительно это произошло, потому что реклама является главным 
инструментом пиара и пиар-кампаний, позволяет управлять ком-
муникацией.

В базовый слой концепта вошли такие ассоциации: «продвиже-
ние», «деньги», «хайп», «известность», «менеджер», «популяр-
ность». Они отражают ключевые когнитивные признаки кон-
цепта как социально-экономического феномена: «продвижение», 
«известность», «хайп», «популярность» — целенаправленное 
создание публичного внимания через профессиональные 
практики, также, например, ассоциат «деньги» подчеркивает 
коммерческую основу (указание на экономический аспект, по-
скольку данный концепт напрямую связан с деньгами и явля-
ется чаще всего коммерческим средством популяризации). 
Данные ассоциации фиксируют целевые ориентиры PR-
деятельности — достижение известности и статуса. Эти реак-
ции демонстрируют, что в современном сознании пиар вос-
принимается прежде всего как технология управления 
вниманием, где экономические, профессиональные и медийные 
аспекты взаимосвязаны.

Все полученные реакции были распределены на тематические 
группы:

1. Профессиональные распространители PR-деятельности: ме-
неджер, блогер, журналист, диджей, Елена Блиновская, Катя Адуш-
кина, инстасамка, Шурыгина, агентство.

2. Средства распространения (каналы и платформы): Ютуб, Теле-
грам, соцсеть, мегафон, пиратский сайт (пират), реклама.

3. PR-методы: продвижение, кампания, маркетинг, СММ, пиар-
ход, накрутка, популяризация, рекомендации, бартер, разглашение, 
контент, распространение.
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4. Результаты PR-деятельности: известность, популярность, успех, 
хайп, шумиха, звезды.

5. Виды PR: желтый (использование скандальных или шокирую-
щих инфоповодов с целью привлечь внимание), синий (социальный 
пиар, благотворительность, донорство), черный.

6. Ложь, преувеличение в ходе распространения: ложь, обман, 
фальшь, грязь, попугай (повторение/копирование).

7. Социальные аспекты: общественный, первый (как статус).
Представленная классификация демонстрирует многомерность 

концепта ПИАР в современном языковом сознании.
Особого внимания заслуживает двойственность восприятия PR: 

с одной стороны, как профессиональной деятельности (маркетинг, 
продвижение), с другой — как манипулятивной практики (ложь, 
обман). 

Рассматривая реакции в соответствии с возрастными, гендерны-
ми, профессионально ориентированными особенностями респон-
дентов, можно выделить некоторые закономерности:

1. Некоторые наши респонденты дали профессионально ориен-
тированные реакции, поскольку связаны с PR-сферой (желтый, 
синий, черный пиар). Данные реакции были даны исключительно 
от представителей этих профессий (журналисты, маркетологи), 
входящих в первую возрастную группу.

2. При анализе полученных данных выявлена одна особен-
ность — представители первой группы чаще ассоциируют концепт 
с цифровыми технологиями и современными СМИ: хайп, блогеры, 
соцсети. Представители второй группы ассоциируют концепт с клас-
сическими каналами связи: телевидение, журналисты.

3. В процессе исследования было отмечено, что женщины чаще 
реагировали на слово-стимул, давая персонифицированную реак-
цию (Катя Адушкина, инстасамка).

В результате анализа данных ассоциативного эксперимента (вы-
деления ядра концепта и его слоев, разделения ассоциаций на кате-
гории, анализа этих категорий, анализа профессионально ориенти-
рованных, возрастных и гендерных особенностей) были выделены 
когнитивные признаки концепта ПИАР:

1) Инструмент влияния;
2) Средство достижения цели;
3) Ложь, искажение фактов/действительности;
4) Манипуляция сознанием;
5) Технология достижения популярности;
6) Профессиональная деятельность;
7) Средство, активно использующееся в медиасфере;
8) Возможность повышения статуса.
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В сознании современного носителя русского языка концепт ПИАР 
представлен как двойственный феномен, сочетающий профессио-
нальные технологии влияния («продвижение», «маркетинг») с ма-
нипулятивными практиками («ложь», «обман»). Ядро концепта 
формирует ассоциация «реклама», что отражает восприятие пиара 
как способа управления коммуникацией, где успех («популярность», 
«хайп») часто противоречит правдивости.

Проведенное исследование позволило определить содержание 
концепта ПИАР в современном языковом сознании. Данные иссле-
дования могут быть полезны при изучении иных концептов, напри-
мер, «пропаганда» и «агитация», а также при составлении словарей-
справочников по русскому языку для иностранцев.
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